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Guillermo Sdnchez



5QUE SABE GOOGLE SOBRE MI?

INCLUYE MAP (EXPLORA TU CRONOLOGIA)

e HAY MUCHOS ARTICULOS PARA PROFUNDIZAR E INTERPRETAR EL
CONTENIDO DEL FICHERO.
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5QUE VEREMOS?

e GOOGLE ANALYTICS + BLOGGER
* GOOGLE TRENDS
e HERRAMIENTAS GOOGLE (SELECCION)
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Google Analytics

GOOGLE ANALYTICS ES UNA HERRAMIENTA DE ANALITICA WEB DE GOOGLE. OFRECE
INFORMACION AGRUPADA DEL TRAFICO QUE LLEGA A LOS SITIOS WEB SEGUN LA
AUDIENCIA, LA ADQUISICION, EL COMPORTAMIENTO Y LAS CONVERSIONES QUE SE
LLEVAN A CABO EN EL SITIO WEB. @)

ER INFORMES COMO EL SEGUIMIENTO DE USUARIOS EXCLUSIVOS, EL RENDIMIENTO DEL SEGA
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Q HTTPS://WWW.GOOGLE.COM/INTL/ES ALL/ANALYTICS/

Mi panel
Visitas diarias

20.000

10.000

Tipos de trafico

b = i II"\E_

W 25,70% feed

B 24,90% organico
W 23,05% referencias
© 14,85% directo

¥ 7,35% correo
electrénico

Q

' Duracién de la visita por pais

| Duracién
Pais/Territorio Visitas ﬂ:eli:l:
Estados Unidos 67445 00:01:54
Reino Unido 18.948 00:01:37
India 8.882 00:00:58
Canada 6.371 00:01:02
Frm— 5845  00.0032
Francla 5243 000038




™

“

o HTTPS://WWW.GOOGLE.COM/INTL/ES ALL/ANALYTICS/

Vision general

Ahora mismo

30

| |2

1.5

>
s8¢ 45 sec sac || 15I¢
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o) HTTPS://WWW.GOOGLE.COM/INTL/ES ALL/ANALYTICS/

8%

Ver | @ v| 1-7de7 | ¢ | > |

Red social original y accion Actividades sociales 4% .
. Google+: +1 2.200
. Facebook: Me gusta 2.013

M Delicious: marcador 1.459 L Jr

4. Read it later: Leido 1.234

. Google+: Compartir 1.034
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Q HTTPS://WWW.GOOGLE.COM/INTL/ES ALL/ANALYTICS/

Visualizador de conversion de varios criterios de seguimiento

% de conversiones

Canal totales

® O Directa 47,76%
@ © Busgueda de pago 33,19%
#® © Busqueda organica 23,41%
@ O Correo electronico 20,70%
[0 © Referencia 10,77%
0O O Red social 0.19%

O O Display 0,00%




sCOMO HACER QUE UN SITIO WEB PUEDA SER
SEGUIDA POR GOOGLE ANALYTICS?

1. Debe tener una direccién de correo electrénico Google

2. Debe disponer de un sitio web en el que tenga privilegios de administrador que es
el que desea seguir. Si no dispone puede crearse un blog en o

3. Debe disponer de una cuenta Google Analytics

GO gle AnalyUCS Buscar en este sitio

Inicio Funciones Informacion Socios Premium Blog Ayuda
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_ CREE UN SITIO WEB O UTILICE UNO QUE YA TENGA

* DISPONE DE CUENTA GOOGLE. SI NO LA TIENE OBTENGALA
* AHORA DEBE CREAR SU BLOG: O

« DISPONE DE 15 MINUTOS. EN ALGUN MOMENTO LE PEDIRA LA IDENTIFICACION PARA SER
SEGUIDO POR GOOGLE ANALYTICS SALTESE, POR AHORA, ESE PASO.
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u \'7/ W.BLOGGER.COM/BLOGGER.G2BLOGID=1784530178646070111#ALLPOSTS

Mathematica bE)fOI'Id w . Estas usando Blogger como terencium

Ver blog

|B Entradas a

Your language preference for Blogger can be changed in your Google Account settings

Todas (1)

Publicados (1) ‘ H | |§ ~  Cambiaraborrador

Estadisticas
http://diarium.usal.es/guillermo/mathematical

Comentarios

Ingresos

Paginas
Disefio

Tema

¢ 400« BB

Configuracion

Lista de lectura

Ayuda
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Your language preference for Blogger can be changed in your Google Account settings

[ Estadisticas

4 .
Q Vision general Paginas vistas hoy 1 ( )

Entradas Paginas vistas ayer 0
o Fuentes de trafico 4
Pagi ist el alti 26
A aginas vistas en el ultimo mes
. Comentarios Péginas vistas (historial completa) 26
19/6/18 21/6M18 23818 24/8/18 26/
26/6/18 0
3 Ingresos TPéginas vistas: 0 ]
lg P4 ginas Gestiona el seguimiento de tu numero de paginas vistas
o g Mas » Mds »
Bl Disefio Entradas Fuentes de trafico
?l Tema Entrada Péginas Entrada Péginas
vistas vistas
Configuracion http://diarium.usal esfguillermo/mat... 5 https://www.google. com/ 1
20 jum. 2018, 1 comentario )
https:/lwww.google es/ 1
, . Mas »
Lista de lectura Audiencia
e =

Ayuda ”‘ S ‘,.-_'% :
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Google Analytics

CREE UNA CUENTA EN GOOGLE ANALYICS




el L VAR UL R A S ——

Inicio Funciones Informacion Socios Premium Blog Ayuda Inicie sesién o = cree una cuent

Analitica web para empresas

Disfrute de ella en la plataforma lider de Google. Mas informacion

I A Pagina principal Informes estandar Informes personalizados
Mi panel
Visitas diarias Tipos de trafico Duracién de la visita por pais
Duracion
Pais/Territorio Visitas media de
( 20.000 20.000 Ia visita
W 2570% feed Estados Unidos 67445 00:01:54
B 24,90% orgénic
e Reino Unido 18.948 00:01:37
B 23,05% referencias
: India 8.882 00:00:58
10.000 10.000 14,85% directo
M 7,35% correo Canada 6.37T1 00:01:02
electronico
Alemania 5.845 00:00:32
Francia 5.243 00:00:38

1 ena B ane 15 ene 22 enie
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ii Aplicaciones & lee @F Hotmail & usalmall £ Cumulo W Wikipedia AL AEMET By Traductor & | | Marcadores W Wikipedia Um Diarium Um Guillermo £ RAE

Todas las cuentas > hitp:/diarium.usal.es/guillermo
e -‘ Todos los datos de sitios web ~
0 Q,  Buscarinformes y articulos Pagina principal de Google Analytics
ﬁ PAGINA PRINCIPAL Usuarios Sesiones Parcentaje de rebote Duracién de la sesion
o .

T e 99 104 93,27 % Ominy 3
183% 1126% 178% S
respecto a los 1906 %

Informes dltimos 7 dias

(O ENTIEMPO REAL 40

= AUDIENCIA

ADQUISICION

COMPORTAMIENTO

CONVERSIONES

Ultimos 7 dias « VISION GENERAL DE LA AUDIENCIA  »
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Analytics
Q ADMINISTRAR USUARIO
Cuenta nueva
e .De qué quiere realizar el seguimiento?
-

Configuracion de la cuenta

Nombre de la cuenta

Mombre de mi cuenta nueva

Configuracion de la propiedad

Nombre del sitio web

Mombre de mi sitio web nuevo

URL del sitio web

htip:f ~ | Ejemplo: httpf'www.mywebsite.com

Categoria de sector

Ciencia ~

Zona horaria de los informes

Espaiia + (GMT +02:00) Madrid ~

Las cuentas pueden contener mas de un ID de seguimiento.

Nueva propiedad

Al crear una nueva propiedad se le proporcionara un 1D de seguimiento.

Al crear su propiedad inicial, también creamos una vista predeterminada qu
subconjunto de datos de este cadigo, probablemente tenga que crear otra

+De qué quiere realizar el sequimiento?

Método de seguimiento

Esta propiedad funciona mediante Universal Analytics. Para completar la ©
de seguimiento de Universal Analytics.

Configuracion de la propiedad

Nombre del sitio web

Nombre de mi sitio web nuevo

URL del sitio web

i http:f « jl:‘]emplu'. http://www.mywebsite.com

Categoria de sector 7

Seleccione una opcion.

Zona horaria de los informes

I Estados Unidos ~ | (GMT -07:00) Hora del Pacifico

Esta cuenta tiene 1 propiedad. El maximo es 50.
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\J | ADMINISTRAR
v

( Cuenta [ZGIGELM -+~ Crear propiedad Vista

jgsl2046 - hitp://diarium usal.es/guillermo - Todos los datos de sitios web
i
- Configuracion de la cuenta (=) ﬂ Configuracion de la propiedad (=) ‘ Configuracion de la vista
a5 Administracion de usuarios aas Administracion de usuarios aas Administracion de usuarios
Y Todos los filtros .js Informacion de seguimiento Obijetivos
O Historial de cambios ENLAZAR CON OTROS PRODUCTOS Agrupacion de contenido
= Enlace de AdWords
i Papelera Filtros

Enlace de AdSense
Configuracion del canal

B @

Enlace de Ad Exchange

C M 4 >» 7

Configuracion del comercio electronico

Todos los productos
Métricas calculadas seTa

Notificaciones de conversiones HERRAMIENTAS Y ELEMENTOS PERSONALES

Segmentos
Definiciones de la audiencia

Anotaciones
Definiciones personalizadas

Modelos de atribucion
Importacion de datos

|1:| Agrupacion de canales personalizados BeTa
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Creamos una propiedad, que normalmente serd la direccion URL que queremos seguir. A esa URL
hemos de poder acceder pues vamos a tener que anadir en ella un cédigo gtag.js

Configuracion de la propiedad

Configuracion basica
AR ﬁ Configuracién de |a propiedad :

ID de seguimiento

ame  Administracion de usuarios e ——
Nombre de la propiedad

|

URL predeterminada

N —

Vista predeterminada

Todos los datos de sitios web

Categoria de sector

Para completar la configuracién, haga clic en Obtener ID de seguimiento e implemente el
fragmento de cédigo de seguimiento de Universal Analytics

V\J (J



“ GOOGLE ANALYTICS: FIRST STEPS

e HTTPS://SUPPORT.GOOGLE.COM/ANALYTICS /ANSWER/10080152HL=ES&REF TOPIC=3544906

://WWW.YOUTUBE.COM /WATCH2V=LZF3YYKIG8W
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\ ID de seguimiento Estado (

_ Recibiendo el trafico de las dltimas 48 horas. u

0 usuarios activos en estos momentos. Puede obtener méas informacion en los informes de trafico en tiempo real.

Enviar tréfico de prueba~ *

Seguimiento del sitio web

Etiqueta de sitio web global (gtag.js)

Este es el codigo de seguimiento de la etiqueta global de sitio (gtag.js) de esta propiedad. Copie y pegue este codigo en el primer elemento <HEAD= de todas las paginas web de las que quiera realizar
un seguimiento. Si ya tiene una etiqueta global de sitio en su pagina, solo debe afiadir la linea config del siguiente fragmento a la etiqueta global de sitio.

<I- Global site tag (gtag.js) - Google Analytics —>
=script async src=“hltps:p’fwww_gongleiagmanager.com;glag;‘js?‘id=u.ﬂ.-‘“>< /script>
<script>

window.datalayer = window.dataLayer || [I;

function gtag()}{dataLayer.push{arguments);}

gtag(js, new Date());

giag(confic, )
</script>
P

La etiqueta global de sitio simplifica la implementacion de etiquetas en los productos de remarketing, seguimiento de conversiones y medicién, de sitios web de Google, lo que le permite disponer de un
mayor control y facilita el proceso de implementacion. Al utilizar gtag.js, se beneficiara de las dltimas funciones dinamicas e integraciones a medida que estén disponibles. Mas informacion

Google Tag Manager

La herramienta gratuita Google Tag Manager le puede ayudar a afiadir etiquetas a su sitio si tiene muchas etiquetas de analisis y de seguimiento. Le recomendamos que utilice Google Tag Manager si
su caso es uno de los siguientes:

s Utiliza varias herramientas de analisis y de seguimiento del rendimiento de los anuncios que requieren etiquetas de sitio.
= Cuando afiade etiquetas a su sitio web se ralentiza la publicacion de las campafias de marketing.

Obtenga mas informacidn sobre como empezar a utilizar Google Tag Manager.
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O o Configuracién del objetivo
(®) Plantilla
ADMINISTRAR USUARIO Seleccione una plantilla para empezar con opciones configuradas previamente.
INGRESOS

&) Registro online Registro en una clase o programacion de una cita

Todos los datos de sitios web

() Nuevo partner Se ha solicitado o enviado informacin para ser pariner, afiliado o distribuidor

l::] Donacion Se ha completado una donacion online

L - ) ADQUISICION
I - I ‘ Configuracion de la vista = .
|| Creacion de una cuenta Se ha creado correctamente un registro, una cuenta o una vista
e Administracién de usuarios m—usur.m
I | Lectura de opiniones Se han consuitado puntuaciones y opiniones
F Objetivos (") Préximos eventos Se han consultado un calendario, una fista o eventos
() Descarga o impresién Seha descargado o impreso un folleto informativo
ﬁ Agrupacion de contenido INTERACCION
l’_::l Reproduccién de medios Reproduccion de medios interactivos, como un video, una presentacion de
Y Filiros diapositivas o una demostracion de producto
(| Uso compartido/conexion social Se ha compartido en una red social o se ha enviado por correo
B electrénico
[>] configuracién del canal
5 Aportacion de contenido  Se ha enviado o subido una imagen, una historia u ofro elemento
w Configuracién del comercio (| Registro para recibir un boletin informativo Registre para recibir un boletin informativo o correos
**  electrénico
Objetivo inteliopente  El objetivo inteligente no esta disponible.
Métricas calculadas BeTa Mida las visitas de mas interaccion a su sitio web y conviértalas automaticamente en objetivos. A continuacion, utilice
es0s objetivos para mejorar sus pujas de AdWords, Mas informacion
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ADMINISTRAR USUARIO

S EGEN -+ Crear propiedad

hitp.//diarium.usal.es/guillermo -

Configurar el grupo de enlaces de AdWords

Sivincula su propiedad de Analytics con sus cuentas de AdWords, habilitara la transferencia de datos entre ambos productos. |

- sujetos a las condiciones de servicio de AdWords, y los datos importados de AdWords a Analytics estan sujetos a las condicion

| - | ﬁ Configuracion de la propiedad
o Seleccione cuentas de AdWords vinculadas

aae Administracion de usuarios

0 192-251-7986

JS Informacién de seguimiento [l  717-484-7798

BNl AZAR CON BYRGS PRODUCTDS El valor es obligatorio.

o

o Configuracién del enlace

=] Enlace de AdWords

E Enlace de AdSense

E enlace de Ad Exchange | CaLE |
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o https:/ /www.google.com/intl /es es/analytics /features/intelligence.html

O Herramientas de anadlisis Contenido  Maviles  Conversién  Social  Publicidad

Vision general

Intelligence

Analytics Intelligence
Informes

personalizados Los informes Intelligence de Google Analytics
controlan automaticamente el trafico del sitio web y
Anotaciones destacan cualquier cambio significativo, con lo que

le mantienen siempre informado y facilitan su
Segmentos avanzados trabajo.




\‘ Andlisis de cohortes | 4
Tipo de cohorte Tamafio de cohorte © Métrica Periodo
| Fecha de adquisicion ~ ‘ | por mes ‘ ‘ Nimero de paginas vistas por usuario ‘ ‘ Ultimos : O

o

Fecha de adquisicion cohortes de Nimero de paginas vistas por usuario | ‘ 1 seleccionada ~

M Todos los usuarios

1.2
ANALISIS DE COHORTES
https: //support.google.com/analytics /answer /607467 62hl=es
0.6
Mes 0 Mes 1
Mes O Mes 1 Mes 2 Mes 3
Todos los usuarios 1,15

1.871 usuarios

1 mar. 2018 - 31 mar. 2018

0,03 0,01 0,01

829 usuarios 120
1 abr. 2018 -30 abr. 2018 105
525 usuarios !

1 may. 2018 -31 may. 2018 118

517 usuarios
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¥ HTTPS://WWW.GOOGLE.COM/INTL/ES ALL/ANALYTICS /FEATURES/
— SOCIALHTML

i Pagina prnincipal Informes estandai Informes personalizados
nrormes sociaies gina | ; i

La revolucion de las redes sociales ha llegado y esta Actividades
evolucionando rapidamente. Lo esta midiendo? Los

informes sociales le ayudan a medir el impacto de Ver: . o - 1-7de7 | € | O '

las redes sociales en los objetivos de su empresa y

i : G Actividades sociales +
en las conversiones relacionadas. Asimismo, los
datos sociales y web integrados aportan una vision W Google+: +1 2.200
integral de su contenido y comunidad. e - e 2.013

B Delicious: marcador



\/ E?I’I/MAR EL RETORNO DE LA INVERSION (ROI) EN RED\S/

SOCIALES

° HTTPS:// WWW.GOOGLE.COM/INTL/ES ALL/ANALYTICS /FEATURES /SOCIAL-
CONVERSIONS.HTML

Herramientas de analisis  Contenido Moviles Conversian Social Publicidad

Visidn general

Conversiones
Conversiones desde redes
sociales

Fuentes

Compartir .
P Demostrar el ROl de las redes sociales era una

tarea dificil incluso para profesionales

experimentados del marketing online. Pero ha

dejado de serlo. El informe Conversiones permite
medir la eficacia del marketing en redes sociales y
muestra con claridad el impacto de estas en su

empresa.
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Q PARA APRENDER MUCHO MAS

* HTTPS://SUPPORT.GOOGLE.COM/ANALYTICS

e HTTPS://ANALYTICS.GOOGLE.COM/ANALYTICS /ACADEMY /
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HERRAMIENTAS GOOGLE
© (HTTPS://WWW.GOOGLE.ES/INTL/ES/ABOUT/PRODUCTS/ )

GMAIL: Desde donde se accede:
*« GOOGLE DOMAINS

* GOOGLE HANGOUTS
M 6 * GOOGLE ALERTS
* GOOGLE SHOPPING

Mi Cuenta Correo Drive * GOOGLE PLUS
+ GOOGLE EVENTS

* BOOKS (HTTPS://BOOKS.GOC

Documentos Hojas de ca... Presentacio...
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e ADSENSE ( )

¢ GOOGLE ADSENSE ES UNO DE LOS SISTEMAS PARA GANAR DINERO CON BLOGS MAS
CONOCIDOS Y UTILIZADOS EN TODO EL MUNDO. CONSISTE EN LA PUBLICACION DE
ANUNCIOS DE GOOGLE DE FORMA MUY SEGMENTADA DE TAL MANERA QUE A CADA
USUARIO SOLO SE LE MUESTRA CONTENIDO RELACIONADO CON LAS BUSQUEDAS QUE HACE
HABITUALMENTE EN EL BUSCADOR GOOGLE. EL SISTEMA QUE UTILIZA ESTA HERRAMIENTA
PARA GANAR DINERO ES EL CPC (COSTE POR CLIC), QUE SIGNIFICA QUE GANAS DINERO
CUANDO UN USUARIO PINCHA (HACE CLIC) EN TU ANUNCIO.



HERRAMIENTAS GOOGLE

GOOGLE ADSENSE ES UNO DE LOS SISTEMAS PARA GANAR DINERO CON BLOGS MAS
CONOCIDOS Y UTILIZADOS EN TODO EL MUNDO. CONSISTE EN LA PUBLICACION DE ANUNCIOS DE
GOOGLE DE FORMA MUY SEGMENTADA DE TAL MANERA QUE A CADA USUARIO SOLO SE LE
MUESTRA CONTENIDO RELACIONADO CON LAS BUSQUEDAS QUE HACE HABITUALMENTE EN EL
BUSCADOR GOOGLE. EL SISTEMA QUE UTILIZA ESTA HERRAMIENTA PARA GANAR DINERO ES EL CPC
(COSTE POR CLIC), QUE SIGNIFICA QUE GANAS DINERO CUANDO UN USUARIO PINCHA (HACE
CLIC) EN TU ANUNCIO.



HERRAMIENTAS GOOGLE

ESTA HERRAMIENTA DE GOOGLE ES IMPRESCINDIBLE PARA CUALQUIER EMPRESA, YA SEA GRANDE O
PEQUENA, QUE QUIERA TENER PRESENCIA EN GOOGLE.

CON SOLO DAR DE ALTA TU EMPRESA GOOGLE MY BUSINESS INCLUYE TODA TU INFORMACION TANTO EN
EL BUSCADOR GOOGLE COMO EN GOOGLE MAPS Y EN GOOGLE PLUS DE TAL FORMA QUE TUS
POTENCIALES CLIENTES PUEDAN ENCONTRARTE A TRAVES DE CUALQUIER DISPOSITIVO.



HERRAMIENTAS GOOGLE

( )

GOOGLE TAMBIEN EJERCE COMO REGISTRADOR DE DOMINIOS A TRAVES DE ESTA
HERRAMIENTA. UNA DE LAS VENTAJAS QUE OFRECE, ES EL PODER SINCRONIZAR TU
DOMINIO CON UNA CUENTA DE CORREO PERSONAL, TODO CON LA POTENCIA' Y
SEGURIDAD DE LA GRAN G.

LA MIA:



HERRAMIENTAS GOOGLE

. (( ) ESTA
HERRAMIENTA ES REALMENTE UTIL SI QUIERES RECOPILAR CIERTA INFORMACION MEDIANTE

UN FORMULARIO DE CONTACTO EXTERNO A TU PAGINA WEB. S| LO PREFIERES, TAMBIEN
PUEDES INCRUSTAR UNO DE ESTOS FORMULARIOS DE GOOGLE EN TU WEB.

e EJERCICIO: CREATE UN FORMULARIO
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HOJA DE CALCULO O

¥ HTTPS://DOCS.GOOGLE.COM/SPREADSHEETS/U/1/

o
l Complamentos - Ayuda
* ABRE UNA HOJA EN BLANCO Complementos del documento
EJERCICIO: INSTALA LOS COMPLEMENTOS: CRYPTOFINANCE

|
I_
e
rg
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[E] AnalyticsTest1 - Hojas c= X \
<« > C |ﬂ Es seguro | hitps//docs.google.comyspraadsheets/d/1EjHXSBBKhWIC2Okb_oMBL2VofeZYy3YKVC1tDTBnOad/edit.. € 'I!r|‘ BER L0 ac:

# Aplicaciones & Google RE Hotmail @ usalmal # Cumulo W Wikipedia AC AEMET By Traductor & | Marcadores W Wikipedia Dw Diadum » | Otros marcadores

= AnalyticsTest1 _ (=l & COMPARTIR .
Archivo Editar  Ver Insettar Formato Datos Herramientas Complementos  Ayuda

- oo T ook - €% 0 00 123- Al - Complementos del documento  », F - - o T N T ~
Jﬁ.‘ | =CRYPTOFINANCE( "COINMARKETCAP" ) | CRYPTOFINANCE o

~ £ | c | ° . Google Analytics . " | ' | ! = L]
1 [id Name Symbal Rank Pric ne Usd Market Cap Usd Available Supply Total Supply ~ Max Supply Py
2 bitcoin Bitcoin BTC E ‘g10]  OpenSolver " J000 104541485092 171179120 171179120 210000000 Q.
2 cthereum  Ethereum  ETH 2 43a]  Power Tools » 1000 435068500450 1003305100 1003305100 0.
4 ripple Ripple XRP 3 045 XiMiner Analysis ToolPak > I 520644480 999919330440 100000000000 0.
5 |bitcoin-cash  Bitcoin Cash  BCH 4 704, )56386.0 172056360 210000000 1.
5 |eos EOS EOS 3 759 Oblener complementos... ' Ayoda 1494920 900000000.0  1000000000.0 0.
7 litecain Litecoin LTC 6 7 [ 554460 571554460 840000000 0.
:  stellar Stellar XM 7 018 10 34443915420 187602003350 104065507794 o
¢ cardano Cardano ADA 8 012615 100000206562 366278000 32706999480 259270705380 311124837450 450000000000 0
e tether Tether usoT £ (0939984 (00001637401 21420800000 27070570310 27071403460 30601055020 0.
1 iota I0TA MIOTA 0 0960787 (0.0001573219 452414000 26705365620 27795302830 2779530283.0 27795302830 1.
2 tron TRON TRX 1 00388233 00000063570 1029460000 25525586630 657481116450 100000000000 0.
12 monero Mongro XMR 12 127.214 10.0208303723 419811000 2057124147.0 161705800  16170580.0 |1
1+ |neo NEO 'NEO 3 (238773 00048921918 542555000 19420245000 650000000 1000000000 1000000000 -0
1 | dash Dash DASH 14 230,505 (00377435264 | 178257000.0 18800333480 81561500  B156150.0 189000000 0.
76 binance-coin  Binance Coin  BNB 15 14.1077 100023100338 456219000 16088603080 114041290.0 1949720680 0.
ethereum-classic Ethereum Classi ETC 16 14,6291 100023954093 2344650000 15009029580 1025970810  102597081.0 0.
vechain VeChain VEN 17 255453 (00004182858 508445000 13986035720 5474993720  BT337BEITO |2
nem NEM XEM L (0151486 00000248047 NM716100.0 13633740000 89999999950 89999959390 o
ontology Ontology (ONT 19 523951 0.0008579319 779010000 7926968630 1512021750  1000000000.0 0.
qtum Qtum QTuMm 20 891785 (00014602334 185623000.0 7906968540  8B664516.0 100664516.0 -0
omisago OmiseGO omMG 21 7.25676 0001188242  17734800.0 7404983080 1020425520 1402453980 1
zcash Zeash ZEC 2 160873 00263417901 396636000 6800634600 42273310 42273310 o
icon ICON 1cX 3 148569 10.000243271 284055000  575602857.0  3G7431340.0  400228740.0 0.
lisk Lisk LSK 2 523885 00008578238  688E0T0.0 5626147090 1073737000 1226201480 0
decred Dacred DCR 25 68,9559 00112926673 83034600 4928125010 71457430 75657430 210000000 -0
2illiqa Zilliga 7L 26 00624716 00000102293 240535000 4732781850 75758934440 126000000000 0.

bytecoinben  Bylecoin 'BCN 27 0.00256224  0.0000004195 37868200  AT1171547.0 183890481254 183890481254 184470000000

 aetamity Astarmity AE 28 178761 00002927082 5533240.0 4165497260 2330204720 2736858300 il
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Ua Google Trends para comparar la cotizacion del bitcoin y la del euro

délar en el mundo durante los Oltimos 12 meses 3Qué conclusiones obtienes?
Descarga en un fichero los datos del grafico de interés a lo largo del tiempo
Interés a lo largo del tiempo  (7) oL

100
75
50

lzs

Media 2jul. 2007 Snov. 2017 11 mar. 2018

Desglose comparativo por region

@ Cotizacion bitcoin @ Cotizacion euro dolar Ordenar: Interés por Cotizacion bitcoin ¥

Venezuela

Chile

Mexico

Paraguay

La intensidad del color representa el porcentaje de busguedas MAS INFORMACION Colombia




L@Iqtos descargados importalos en una Hoja de Calculo Google:

Afade una colunma que muestre la relacién del interés Cotizacién
e Bitcoin/EuroDolar.

Crea dos grdficos como los que se muestran en la figura

, o
O Cdlcula el promedio de los datos de cada columna
| | | |
"Semana Cotizacion bitcoil ijizaciun eurc.; BitCoin/Dolar | |
2017-07-02 14 23 0561
2017-07-09 16 29 055 Cotizacion bitcoin: (Todo el mundo) y Cotizacion euro dolar:
20170716 15 2 047 (Todo el mundo)
2,“,1 ?,'m,",z}, 14 | 25 0563 100 == Cotizacion bitcoin:
2017-07-30 17 28 061 (Todo el mundo)
2017-08-06 17 27 0.63 ﬂ AA == Cotizacion euro dolar:
2017-08-13 20 23 087 75 J Y (Todo el mundc)
2017-08-20 15 2 068 / \
20170827 6 Ed 059 50 N
20170903 2 2 115 ’V\A
2017-08-10 25 104 Y AN Nq
20170917, 5 115 e PRIV
2017-09-24 9 039 ,
2017-10-01 1 042 a a ~ a a
20171008 w 0ss & & & FF
2017-10-15 20 125 P i o +® o
20171022 19 100 Semana
201 | 25 1,00
20171105 7 123 |
201711412 32 160
2 Ll i 130/ BitCoin/Dolar frente a Semana
2017-11-26 59 268 o
2017-12-03 i 453 w0 ) BticonyDotae
2017-12-10 99 396
201712417 95 208 n
2017-12-24 99 381
2017-1231 63 252 A0,

2018-02-11
2018-02-18
2018-02-25
2018-03-04

BitCoin/Dolar
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\/ WOLFRAM ALPHA
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(EL APP ES MUY RECOMENDABLE)
* LOS BUSCADORES REALIZAN BUSQUEDAS QUE NOS SUELEN LLEVAR A ENLACES RELACIONADOS

CON LA BUSQUEDA EN EL CASO DE WOLFRAM ALPHA LO QUE TENEMOS SON RESPUESTA,
FRECTIFNTFMFENTF DATOS QI IF DFSPIIES PONDFMOS MANF IAR)

% WolframAlpha

Wolfram Alpha estd programado en el Wolfram Language (Mathematica)
que dispone de muchas funciones de machine learning que son utilizadas por
algunos buscadores Y & () 9

N
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- A" Google Trends

DETERMINA EL ORIGEN DE LOS DATOS DE GOOGLE TRENDS

GOOGLE TRENDS ANALIZA UN PORCENTAJE DE BUSQUEDAS WEB DE GOOGLE PARA
DETERMINAR CUANTAS BUSQUEDAS SE REALIZARON EN UN PERIODO DE TIEMPO ESPECIFICO. 9

OR EJEMPLO, SI ESTAS ESCRIBIENDO UNA NOTICIA SOBRE EL VIRUS DE ZIKA Y QUIERES SABER SI
TEMENTE SE HA PRODUCIDO UN REPUNTE EN LAS BUSQUEDAS SOBRE ESTE TEMA




€& - (C | & Esseguro | https://trends.google.es/trends/?geo=ES

Aplicaciones & Google @& Hotmail "E usalmail #2£ Cumulo W

Google Trends

11
Q

Inicio

Explorar

Tendencias en busquedas

Mas populares

Suscripciones
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\j UBRE QUE ESTA BUSCANDO EL MUNDO:

CONSULTA LAS TENDENCIAS DEL 2017 EN ESPANA ©

“

O Cine, TV y Series Deportes General
1  Eurovision 1  Liga Santander 1  Cataluha
2 HBO 2  Eurobasket 2  Atentado Barcelona
3 Oscars 3 Neymar 3  BimbaBosé
4 Supervivientes 4  Champions League 4 Puigdemont
5 La Sexta Directo 5 Roland Garros 5  Angel Nieto
Personalidades ¢Como...? ¢{Quées..?

Bimba Bosée 1 ¢Como eres segun tu 1 ¢Quéeselarticulo

2 7
Puigdemont nombre? 1557

¢ Como hacer slime? ;Qué es TGSS?

Angel Nieto

¢Como hacer ¢Que es la DUI?

Carme Chacon o
torrijas?

¢Qué es el lupus?

;Qué es la CUP?

Andrea Janeiro
¢Como llegar Google

Maps?

:Como saber si
tengo clausula suelo?
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< GOOGLE TRENDS: ENTIENDE LOS DATOS o

o HAZ UNA VISITA GUIADA A:

https: //newsinitiative.withgoogle.com /training /lesson/65074801043046402%image=trends&tool=Google%20Trends
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S HTTPS://NEWSINITIATIVE.WITHGOOGLE.COM /TRAINING /LESSONS?
“ TOOL=GOOGLE%20TRENDS&IMAGE=TRENDS

Determina el origen de los datos de Google Trends

Google Trends analiza un porcentaje de busquedas web de Google para

G oogle Tren ds: entiende IOS determinar cuantas busquedas se realizaron en un periodo de tiempo
da ‘tos especifico.

Por ejemplo, si estas escribiendo una noticia sobre el virus de Zika y quieres

Como interpretar los resultados de
saber si recientemente se ha producido un repunte en las busquedas sobre este

Tendencias de busqueda. . . . . .
tema, selecciona la opcion de los ultimos 90 dias. Google Trends analiza un

porcentaje de todas las busquedas de "virus zika" realizadas con esos

parametros.
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Espafia = Ultimos 7 dias = Todas las categorias + Busqueda web :

Interés a lo largo del tiempo @ ¥+ <> -<:

100

hitps://trends.google.es/trends/2geo=ES Campeonato
mundial de futbol 2018

50

25

19jun.ala.. 22 jun. a las 200 24 jun. a las %00 26 jun...

Interés por subregion @ Subregion -

Islas Baleares 100

Canarias 100

Catalufia 91

Comunidad Valenciana a0

Andalucia 89
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HTTPS://TRENDS.GOOGLE.ES /TRENDS /TRENDINGSEARCHES /DAILY2GEO=ES Q

o

@® Pedro Duque

Término de busqueda + Comparar

Espafia = Ultimos 30 dias Todas las categorias « Blasqueda web «

Interés a lo largo del tiempo @ + O <
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Va
fps://trends.google.es/trends /explore?date=today%201-m&geo=ES&q=Pedro%20Duque,Pedro%20Sanchez u
O
Espafa « Ultimos 30 dias + Todas las categorias + Blsqueda web -
Interés a lo largo del tiempo () ¥ O L
Los datos estdn normalizado (en una escala de O a 100) , NO SON VALORES
ABSOLUTOS

100

La linea de tendencia de bisqueda descendente significa que estd

. . ?5 . . r . r
disminuyendo la popularidad relacionada con el término de busqueda. No
implica necesariamente que el nimero total de bisquedas de ese término estén
disminuyendo, sino que estd bajando su popularidad en comparacion con otras

busquedas.

.

Media 9 may. 19 may. 29 may.
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= ® Malaria
isification Disease
Encuentra el tema mas buscado en cada region o pais
%ast 90 days ~ All categories v Web Search «
Cuando buscas varios terminos en Google Trends, se muestra un mapa

comparativo en el que se indica qué término o tema es el mas buscado en Py

cada region.

» Comparacion del interés a lo largo del tiempo: si comparamos los términos de | A
busqueda "virus zika" y "malaria”, podras comprobar que la tasa de consultas de = 9Sep 2016
"malaria” se mantiene de forma lineal a lo largo del tiempo y que apenas se han | Zkaveus 39

Mal 13
registrado busquedas de "zika" hasta enero de 2016, cuando se produjo un gran \ |
repunte. " i S g N —

20 Jul 18 Aug

» Comparacion del interés por region: si observamos el interés de busqueda por
region, comprobamos que el virus de Zika fue mas buscado en Estados Unidos y

Brasil, mientras que la malaria fue un tema de busqueda mas popular en la India y el PN

Sudeste Asiatico.
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® Virus del Zika ® Malaria oy B i
e ; + Afadir comparacion
Tema Término de busqueda
Todo el mundo v Ultimos 12 meses v Todas las categorias v Busqueda web v
o Nota: Esta comparacion contiene temas y términos de busqueda, los cuales se miden de forma diferente. MAS INFORMACION
Interés a lo largo del tiempo (%) F o<
100
75
50
25
11jun. 2017 15 oct 2017 18 feb. 2018

Desglose comparativo por regién Region v+ # <«
® Virus del Zika @ Malaria Ordenar: Interés por Virus del Zika

1  México

2 Turquia
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~Explora los temas

Supongamos que quiere explorar el interés que suscita en Espafia el “Campeonato Mundial de Futbol
2018“ Solo tienes que utilizar la barra de busqueda de Google Trends (eligiendo como regién Espana):
*Introduce el término “Campeonato Mundial de Futbol 2018" en la barra de busqueda situada en la parte
superior de la pagina principal. Pulsa Intro para ver los resultados.
*En la pagina de resultados se incluirdn tres visualizaciones de datos (graficos): Interés a lo largo del tiempo,
Interés por region y Consultas relacionadas.
*En la pagina de resultados, puedes afadir temas para compararlos de forma simultanea en los graficos
haciendo clic en el botén + Comparar, o bien quitar un tema haciendo clic en la "x" que se muestra en su
cuadro cuando colocas el cursor sobre él.
*También puedes buscar varios términos de forma simultanea. Solo tienes que escribirlos en el cuadro
Afadir término de busqueda.
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Profundiza; no te quedes en las cuestiones basicas

Con Google Trends, podrds saber facilmente cudles son las historias y los
temas que mds interesan. Explorar temas es un proceso relativamente
sencillo. Ademds, en Tendencias de biUsqueda se incluyen algunas funciones
y opciones que te ayudardn a definir mejor tus resultados. Existen varias
formas de obtener los datos precisos que necesitas y que te resultardn Otiles
para desarrollar una idea para tu historia o defender un punto de vista.

Define mejor tu busqueda mediante la puntuacion

Puedes utilizar la puntuacién para filtrar tus resultados de
Tendencias de busqueda. Por ejemplo, si estds escribiendo una
historia sobre energias renovables y buscas el término “energia
renovables”, sin ninguna puntuacién, los resultados incluirdn
ambas palabras en cualquier orden, junto con otras palabras
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GUIA DE PUNTUACION

* ,A CONTINUACION, INDICAMOS COMO LOS DISTINTOS USOS DE LA PUNTUACION PUEDEN
AFECTAR A ESTA BUSQUEDA:

« "PARQUE EOLICO": S| UN TERMINO SE ESCRIBE ENTRE COMILLAS, EN LOS RESULTADOS SE
MOSTRARA ESE TERMINO EXACTO, POSIBLEMENTE CON PALABRAS ANTES O DESPUES DEL
MISMO (POR EJEMPLO, "PARQUE EOLICO COSTERO").

* EOLICO + SOLAR: LOS RESULTADOS PUEDEN INCLUIR LAS PALABRAS "EQLICO" O "SOLAR".

« EOLICO — PARQUE: LOS RESULTADOS INCLUIRAN LA PALABRA "EOLICO", PERO EXCLUIRAN
LA PALABRA "PARQUE". ESTO ES UTIL CUANDO BUSCAS UN TERMINO QUE FORMA PARTE
DE UNA EXPRESION MUY POPULAR QUE NO QUIERES QUE DOMINE LOS RESULTADOS.

e COMBUSTIBLE + COMBUSTIBLES + COMBUSTIEBLE: LOS RESULTADOS INCLUIRAN
VARIEDADES ORTOGRAFICAS ALTERNATIVAS (COMBUSTIBLE O COMBUSTIBLES), ADEMAS DE
ERRORES ORTOGRAFICOS HABITUALES (COMBUSTIEBLE).

~ \./ - et
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_/DEFINE MEJOR LA BUSQUEDA POR ZONA GEOGRAFICA

e CUANDO BUSQUES UN TERMINO EN GOOGLE TRENDS, EN LOS RESULTADOS SE INCLUIRA UN MAPA
DEL MUNDO EN EL QUE SE MUESTRAN LAS ZONAS DONDE SE UTILIZA MUCHO ESE TERMINO. EL
SOMBREADO MAS OSCURO INDICA LOS LUGARES EN LOS QUE ES MAS PROBABLE QUE SE BUSQUE

EL TERMINO.

SOLO TIENES QUE COLOCAR EL CURSOR SOBRE UNA REGION PARA QUE SE ACTIVE UNA VENTANA
EMERGENTE EN LA QUE SE MUESTRA SU iNDICE DE VOLUMEN DE BUSQUEDA. A LA DERECHA DEL
MAPA, SE INCLUYE UN ICONO DE VISTA DE LISTA QUE MUESTRA UNA CLASIFICACION DE LAS
CIUDADES O REGIONES PRINCIPALES SEGUN LA POPULARIDAD DEL TERMINO.



DELIMITA O MUESTRA CADA TEMA DE BUSQUEDA POR UBICACION GEOGRAFICA Y PERIODO DE TIEMPO

* EN LA PAGINA DE RESULTADOS QUE SE MUESTRA JUNTO A CADA TEMA DE BUSQUEDA INTRODUCIDO, UTILIZA
EL BOTON DE OPCIONES PARA ACOTAR MAS LA BUSQUEDA POR REGION O PERIODO DE TIEMPO.

POR EJEMPLO, S| COMPARAS EL INTERES DE BUSQUEDA EN LA ENERGIA UNDIMOTRIZ Y EN LA ENERGIA SOLAR,
PODRAS COMPROBAR QUE LA ENERGIA SOLAR SUELE SUPERAR A LA ENERGIA UNDIMOTRIZ EN CUANTO A
INTERES DE BUSQUEDA A NIVEL MUNDIAL. S| CAMBIAS LOS FILTROS INDIVIDUALES PARA CONOCER EL INTERES
LOCAL Y SELECCIONAS LISBOA PARA ENERGIA UNDIMOTRIZ Y CALIFORNIA PARA ENERGIA SOLAR, LOS DATOS
MUESTRAN QUE NO EXISTE TANTA DIFERENCIA COMO A NIVEL MUNDIAL.
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~ USA LOS ELEMENTOS Y LOS DATOS DE GOOGLE TRENDS

" GOOGLE TRENDS MIDE LO QUE LOS USUARIOS ESTAN BUSCANDO. ES POSIBLE QUE TE
INTERESE INCLUIR ESA INFORMACION EN TUS NOTICIAS PARA ILUSTRAR TEMAS DE INTERES
ACTUALES (POR EJEMPLO, UN CANDIDATO POLITICO O UN PROBLEMA SOCIAL).



Insertar

. Mantener los datos
actualizados

Estos datos estan
publicados y se seguiran
actualizando

Pega esto en una pagina
HTML:

=gcript type="text/javascript” =
src="https./fssl.gstatic.com/
trends_nrir/1435_RC12/emb
ed_loader.js"==/script=

=seript

type="text/javascript"=
trends.embed.renderExplore
Widget("TIMESERIES", M

Vista previa

ORDENADOR MOVIL

Interés a lo largo del tiempo

® Copa Mundial de Futbol

25

Google Trends

Jjun_ala..

8 jun. alas 19:00




EJERCICIO: ACCEDE A

ELIGE UN TEMA. UTILIZA TREND PARA ANALIZARLO. ELIGE LA
REGION Y EL PERIODO E INTERPRETALA. COMPARA.
DESCARGA LOS DATOS
INSERTA LO QUE TE INTERESiﬁN ELOGGER QUE HAS CREADO

TE
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