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¿QUÉ SABE GOOGLE SOBRE MI?

• HTTPS://MYACTIVITY.GOOGLE.COM/MYACTIVITY

INCLUYE MAP (EXPLORA TU CRONOLOGÍA)

• HTTP://TAKEOUT.GOOGLE.COM/SETTINGS/TAKEOUT

• HAY MUCHOS ARTÍCULOS PARA PROFUNDIZAR E INTERPRETAR EL 
CONTENIDO DEL FICHERO: 
HTTPS://WWW.XATAKANDROID.COM/SEGURIDAD/SEGURIDAD-DE-GOOGLE-QUE-OPCIONES-DEBERIAS-
REVISAR-PARA-PROTEGER-TUS-DATOS

• HTTPS://WWW.XATAKA.COM/PRIVACIDAD/HE-MIRADO-TODOS-LOS-DATOS-QUE-GOOGLE-TIENE-SOBRE-MI-Y-
CONFIRMO-QUE-ES-EL-GRAN-HERMANO-DEFINITIVO



¿QUÉ VEREMOS?

• GOOGLE ANALYTICS + BLOGGER

• GOOGLE TRENDS 

• HERRAMIENTAS GOOGLE (SELECCIÓN)



GOOGLE ANALYTICS ES UNA HERRAMIENTA DE ANALÍTICA WEB DE GOOGLE. OFRECE 
INFORMACIÓN AGRUPADA DEL TRÁFICO QUE LLEGA A LOS SITIOS WEB SEGÚN LA 

AUDIENCIA, LA ADQUISICIÓN, EL COMPORTAMIENTO Y LAS CONVERSIONES QUE SE 
LLEVAN A CABO EN EL SITIO WEB.

SE PUEDEN OBTENER INFORMES COMO EL SEGUIMIENTO DE USUARIOS EXCLUSIVOS, EL RENDIMIENTO DEL SEGMENTO DE 
USUARIOS, LOS RESULTADOS DE LAS DIFERENTES CAMPAÑAS DE MARKETING ONLINE, LAS SESIONES POR FUENTES DE 

TRÁFICO, TASAS DE REBOTE, DURACIÓN DE LAS SESIONES, CONTENIDOS VISITADOS, CONVERSIONES (PARA ECOMMERCE), 
ETC. 

HTTPS://WWW.GOOGLE.COM/INTL/ES_ALL/ANALYTICS/



HTTPS://WWW.GOOGLE.COM/INTL/ES_ALL/ANALYTICS/



HTTPS://WWW.GOOGLE.COM/INTL/ES_ALL/ANALYTICS/



HTTPS://WWW.GOOGLE.COM/INTL/ES_ALL/ANALYTICS/



HTTPS://WWW.GOOGLE.COM/INTL/ES_ALL/ANALYTICS/



¿CÓMO HACER QUE UN SITIO WEB PUEDA SER 
SEGUIDA POR GOOGLE ANALYTICS?

1. Debe tener una dirección de correo electrónico Google

2. Debe disponer de un sitio web en el que tenga privilegios de administrador que es 
el que desea seguir. Si no dispone puede crearse un blog en Blogspot o Blogger.

3. Debe disponer de una cuenta Google Analytics



CREE UN SITIO WEB O UTILICE UNO QUE YA TENGA

• DISPONE DE CUENTA GOOGLE. SI NO LA TIENE OBTENGALA

• AHORA DEBE CREAR SU BLOG: BLOGSPOT O BLOGGER

• DISPONE DE 15 MINUTOS. EN ALGÚN MOMENTO LE PEDIRÁ LA IDENTIFICACIÓN PARA SER 
SEGUIDO POR GOOGLE ANALYTICS SÁLTESE, POR AHORA, ESE PASO.



• HTTPS://WWW.BLOGGER.COM/BLOGGER.G?BLOGID=1784530178646070111#ALLPOSTS





CREE UNA CUENTA EN GOOGLE ANALYICS

HTTPS://WWW.GOOGLE.COM/INTL/ES_ALL/ANALYTICS/









ADMINISTRAR



Para completar la configuración, haga clic en Obtener ID de seguimiento e implemente el 
fragmento de código de seguimiento de Universal Analytics

Creamos una propiedad, que normalmente será la dirección URL que queremos seguir. A esa URL 
hemos de poder acceder pues vamos a tener que añadir en ella un código gtag.js



GOOGLE ANALYTICS: FIRST STEPS

• HTTPS://SUPPORT.GOOGLE.COM/ANALYTICS/ANSWER/1008015?HL=ES&REF_TOPIC=3544906

• HTTPS://WWW.YOUTUBE.COM/WATCH?V=LZF3YYKIG8W









https://www.google.com/intl/es_es/analytics/features/intelligence.html

https://www.youtube.com/watch?v=FHzjTrabbC8&feature=youtu.be



ANALISIS DE COHORTES

https://support.google.com/analytics/answer/6074676?hl=es



HTTPS://WWW.GOOGLE.COM/INTL/ES_ALL/ANALYTICS/FEATURES/
SOCIAL.HTML



ESTIMAR EL RETORNO DE LA INVERSIÓN (ROI) EN REDES 
SOCIALES

HTTPS://WWW.GOOGLE.COM/INTL/ES_ALL/ANALYTICS/FEATURES/SOCIAL-
CONVERSIONS.HTML



PARA APRENDER MUCHO MAS

• HTTPS://SUPPORT.GOOGLE.COM/ANALYTICS

• HTTPS://ANALYTICS.GOOGLE.COM/ANALYTICS/ACADEMY/



HERRAMIENTAS GOOGLE





HERRAMIENTAS GOOGLE
(HTTPS://WWW.GOOGLE.ES/INTL/ES/ABOUT/PRODUCTS/ )

• GOOGLE DOMAINS

• GOOGLE HANGOUTS

• GOOGLE ALERTS

• GOOGLE SHOPPING

• GOOGLE PLUS

• GOOGLE EVENTS

• BOOKS (HTTPS://BOOKS.GOOGLE.ES/

• HTTPS://DANYELPERALES.COM/HERRAMIENTAS-
GOOGLE/

GMAIL: Desde donde se accede:



• ADSENSE (HTTPS://DANYELPERALES.COM/HERRAMIENTAS-GOOGLE/ )  
HTTPS://WWW.GOOGLE.ES/ADSENSE/START/#/?MODAL_ACTIVE=NONE : 

• GOOGLE ADSENSE ES UNO DE LOS SISTEMAS PARA GANAR DINERO CON BLOGS MÁS 
CONOCIDOS Y UTILIZADOS EN TODO EL MUNDO. CONSISTE EN LA PUBLICACIÓN DE 
ANUNCIOS DE GOOGLE DE FORMA MUY SEGMENTADA DE TAL MANERA QUE A CADA 
USUARIO SÓLO SE LE MUESTRA CONTENIDO RELACIONADO CON LAS BÚSQUEDAS QUE HACE 
HABITUALMENTE EN EL BUSCADOR GOOGLE. EL SISTEMA QUE UTILIZA ESTA HERRAMIENTA 
PARA GANAR DINERO ES EL CPC (COSTE POR CLIC), QUE SIGNIFICA QUE GANAS DINERO 
CUANDO UN USUARIO PINCHA (HACE CLIC) EN TU ANUNCIO. 



HERRAMIENTAS GOOGLE

• HTTPS://DANYELPERALES.COM/HERRAMIENTAS-GOOGLE/

• HTTPS://WWW.GOOGLE.ES/ADSENSE/START/#/?MODAL_ACTIVE=NONE : 

• GOOGLE ADSENSE ES UNO DE LOS SISTEMAS PARA GANAR DINERO CON BLOGS MÁS 
CONOCIDOS Y UTILIZADOS EN TODO EL MUNDO. CONSISTE EN LA PUBLICACIÓN DE ANUNCIOS DE 
GOOGLE DE FORMA MUY SEGMENTADA DE TAL MANERA QUE A CADA USUARIO SÓLO SE LE 
MUESTRA CONTENIDO RELACIONADO CON LAS BÚSQUEDAS QUE HACE HABITUALMENTE EN EL 
BUSCADOR GOOGLE. EL SISTEMA QUE UTILIZA ESTA HERRAMIENTA PARA GANAR DINERO ES EL CPC 
(COSTE POR CLIC), QUE SIGNIFICA QUE GANAS DINERO CUANDO UN USUARIO PINCHA (HACE 
CLIC) EN TU ANUNCIO.



HERRAMIENTAS GOOGLE

• GOOGLE MY BUSINESS

• HTTPS://DANYELPERALES.COM/HERRAMIENTAS-GOOGLE/ )

ESTA HERRAMIENTA DE GOOGLE ES IMPRESCINDIBLE PARA CUALQUIER EMPRESA, YA SEA GRANDE O 
PEQUEÑA, QUE QUIERA TENER PRESENCIA EN GOOGLE.

• CON SÓLO DAR DE ALTA TU EMPRESA GOOGLE MY BUSINESS INCLUYE TODA TU INFORMACIÓN TANTO EN 
EL BUSCADOR GOOGLE COMO EN GOOGLE MAPS Y EN GOOGLE PLUS DE TAL FORMA QUE TUS 
POTENCIALES CLIENTES PUEDAN ENCONTRARTE A TRAVÉS DE CUALQUIER DISPOSITIVO.



HERRAMIENTAS GOOGLE

• GOOGLE DOMAINS (HTTPS://DANYELPERALES.COM/HERRAMIENTAS-GOOGLE/ )

• GOOGLE TAMBIÉN EJERCE COMO REGISTRADOR DE DOMINIOS A TRAVÉS DE ESTA 
HERRAMIENTA. UNA DE LAS VENTAJAS QUE OFRECE, ES EL PODER SINCRONIZAR TU 
DOMINIO CON UNA CUENTA DE CORREO PERSONAL, TODO CON LA POTENCIA Y 
SEGURIDAD DE LA GRAN G.

• LA MIA: HTTP://WWW.MATHEMATICABEYONDMATHEMATICS.COM/



HERRAMIENTAS GOOGLE

• GOOGLE FORMS ((HTTPS://DANYELPERALES.COM/HERRAMIENTAS-GOOGLE/ ) ESTA 
HERRAMIENTA ES REALMENTE ÚTIL SI QUIERES RECOPILAR CIERTA INFORMACIÓN MEDIANTE 
UN FORMULARIO DE CONTACTO EXTERNO A TU PÁGINA WEB. SI LO PREFIERES, TAMBIÉN 
PUEDES INCRUSTAR UNO DE ESTOS FORMULARIOS DE GOOGLE EN TU WEB.

• EJERCICIO: CRÉATE UN FORMULARIO



HOJA DE CALCULO
HTTPS://DOCS.GOOGLE.COM/SPREADSHEETS/U/1/

• ABRE UNA HOJA EN BLANCO

EJERCICIO: INSTALA LOS COMPLEMENTOS:



Utiliza Cryptofinance para obtener la cotización actual de las criptomonedas



Utiliza Google Trends para comparar la cotización del bitcoin y la del euro 
dólar en el mundo durante los últimos 12 meses ¿Qué conclusiones obtienes?
Descarga en un fichero los datos del gráfico de interés a lo largo del tiempo



Los datos descargados importalos en una Hoja de Calculo Google:
Añade una colunma que muestre la relación del interés Cotización 
Bitcoin/EuroDolar. 
Crea dos gráficos como los que se muestran en la figura
Cálcula el promedio de los datos de cada columna



WOLFRAM ALPHA
HTTP://WWW.WOLFRAMALPHA.COM/

(EL APP ES MUY RECOMENDABLE)
• LOS BUSCADORES REALIZAN BUSQUEDAS QUE NOS SUELEN LLEVAR A ENLACES RELACIONADOS 

CON LA BUSQUEDA EN EL CASO DE WOLFRAM ALPHA LO QUE TENEMOS SON RESPUESTA, 
FRECUENTEMENTE DATOS QUE DESPUÉS PODEMOS MANEJAR)

Wolfram Alpha está programado en el Wolfram Language (Mathematica) 
que dispone de muchas funciones de machine learning que son utilizadas por 
algunos buscadores



DETERMINA EL ORIGEN DE LOS DATOS DE GOOGLE TRENDS

GOOGLE TRENDS ANALIZA UN PORCENTAJE DE BÚSQUEDAS WEB DE GOOGLE PARA 

DETERMINAR CUÁNTAS BÚSQUEDAS SE REALIZARON EN UN PERIODO DE TIEMPO ESPECÍFICO.

POR EJEMPLO, SI ESTÁS ESCRIBIENDO UNA NOTICIA SOBRE EL VIRUS DE ZIKA Y QUIERES SABER SI 
RECIENTEMENTE SE HA PRODUCIDO UN REPUNTE EN LAS BÚSQUEDAS SOBRE ESTE TEMA, 

SELECCIONA LA OPCIÓN DE LOS ÚLTIMOS 90 DÍAS. GOOGLE TRENDS ANALIZA UN PORCENTAJE 
DE TODAS LAS BÚSQUEDAS DE "VIRUS ZIKA" REALIZADAS CON ESOS PARÁMETROS.

HTTPS://TRENDS.GOOGLE.ES/TRENDS/?GEO=ES





DESCUBRE QUÉ ESTÁ BUSCANDO EL MUNDO:
CONSULTA LAS TENDENCIAS DEL 2017 EN ESPAÑA



GOOGLE TRENDS: ENTIENDE LOS DATOS 
HAZ UNA VISITA GUIADA A:

https://newsinitiative.withgoogle.com/training/lesson/6507480104304640?image=trends&tool=Google%20Trends



HTTPS://NEWSINITIATIVE.WITHGOOGLE.COM/TRAINING/LESSONS?
TOOL=GOOGLE%20TRENDS&IMAGE=TRENDS



https://trends.google.es/trends/?geo=ES Campeonato 
mundial de futbol 2018 



HTTPS://TRENDS.GOOGLE.ES/TRENDS/TRENDINGSEARCHES/DAILY?GEO=ES



https://trends.google.es/trends/explore?date=today%201-m&geo=ES&q=Pedro%20Duque,Pedro%20Sanchez

Los datos están normalizado (en una escala de 0 a 100) , NO SON VALORES 
ABSOLUTOS

La línea de tendencia de búsqueda descendente significa que está 
disminuyendo la popularidad relacionada con el término de búsqueda. No 
implica necesariamente que el número total de búsquedas de ese término estén 
disminuyendo, sino que está bajando su popularidad en comparación con otras 
búsquedas.





Podemos realizar la comparación por región  y descargar 
los datos para un tratamiento estadístico



Explora los temas

Supongamos que quiere explorar el interés que suscita en España el  “Campeonato Mundial de Futbol 
2018“. Solo tienes que utilizar la barra de búsqueda de Google Trends (eligiendo como región España):
•Introduce el término “Campeonato Mundial de Futbol 2018" en la barra de búsqueda situada en la parte 
superior de la página principal. Pulsa Intro para ver los resultados.
•En la página de resultados se incluirán tres visualizaciones de datos (gráficos): Interés a lo largo del tiempo, 
Interés por región y Consultas relacionadas.
•En la página de resultados, puedes añadir temas para compararlos de forma simultánea en los gráficos 
haciendo clic en el botón + Comparar, o bien quitar un tema haciendo clic en la "x" que se muestra en su 
cuadro cuando colocas el cursor sobre él.
•También puedes buscar varios términos de forma simultánea. Solo tienes que escribirlos en el cuadro 
Añadir término de búsqueda.



Profundiza; no te quedes en las cuestiones básicas

Con Google Trends, podrás saber fácilmente cuáles son las historias y los 
temas que más interesan. Explorar temas es un proceso relativamente 
sencillo. Además, en Tendencias de búsqueda se incluyen algunas funciones 
y opciones que te ayudarán a definir mejor tus resultados. Existen varias 
formas de obtener los datos precisos que necesitas y que te resultarán útiles 
para desarrollar una idea para tu historia o defender un punto de vista.

Define mejor tu búsqueda mediante la puntuación
Puedes utilizar la puntuación para filtrar tus resultados de 
Tendencias de búsqueda. Por ejemplo, si estás escribiendo una 
historia sobre energías renovables y buscas el término “energía 
renovables", sin ninguna puntuación, los resultados incluirán 
ambas palabras en cualquier orden, junto con otras palabras 



GUÍA DE PUNTUACIÓN

• A CONTINUACIÓN, INDICAMOS CÓMO LOS DISTINTOS USOS DE LA PUNTUACIÓN PUEDEN 
AFECTAR A ESTA BÚSQUEDA:

• "PARQUE EÓLICO": SI UN TÉRMINO SE ESCRIBE ENTRE COMILLAS, EN LOS RESULTADOS SE 
MOSTRARÁ ESE TÉRMINO EXACTO, POSIBLEMENTE CON PALABRAS ANTES O DESPUÉS DEL 
MISMO (POR EJEMPLO, "PARQUE EÓLICO COSTERO").

• EÓLICO + SOLAR: LOS RESULTADOS PUEDEN INCLUIR LAS PALABRAS "EÓLICO" O "SOLAR".

• EÓLICO – PARQUE: LOS RESULTADOS INCLUIRÁN LA PALABRA "EÓLICO", PERO EXCLUIRÁN 
LA PALABRA "PARQUE". ESTO ES ÚTIL CUANDO BUSCAS UN TÉRMINO QUE FORMA PARTE 
DE UNA EXPRESIÓN MUY POPULAR QUE NO QUIERES QUE DOMINE LOS RESULTADOS.

• COMBUSTIBLE + COMBUSTIBLES + COMBUSTIEBLE: LOS RESULTADOS INCLUIRÁN 
VARIEDADES ORTOGRÁFICAS ALTERNATIVAS (COMBUSTIBLE O COMBUSTIBLES), ADEMÁS DE 
ERRORES ORTOGRÁFICOS HABITUALES (COMBUSTIEBLE).



DEFINE MEJOR LA BÚSQUEDA POR ZONA GEOGRÁFICA

• CUANDO BUSQUES UN TÉRMINO EN GOOGLE TRENDS, EN LOS RESULTADOS SE INCLUIRÁ UN MAPA 
DEL MUNDO EN EL QUE SE MUESTRAN LAS ZONAS DONDE SE UTILIZA MUCHO ESE TÉRMINO. EL 
SOMBREADO MÁS OSCURO INDICA LOS LUGARES EN LOS QUE ES MÁS PROBABLE QUE SE BUSQUE 
EL TÉRMINO.

SOLO TIENES QUE COLOCAR EL CURSOR SOBRE UNA REGIÓN PARA QUE SE ACTIVE UNA VENTANA 
EMERGENTE EN LA QUE SE MUESTRA SU ÍNDICE DE VOLUMEN DE BÚSQUEDA. A LA DERECHA DEL 
MAPA, SE INCLUYE UN ICONO DE VISTA DE LISTA QUE MUESTRA UNA CLASIFICACIÓN DE LAS 
CIUDADES O REGIONES PRINCIPALES SEGÚN LA POPULARIDAD DEL TÉRMINO.



DELIMITA O MUESTRA CADA TEMA DE BÚSQUEDA POR UBICACIÓN GEOGRÁFICA Y PERIODO DE TIEMPO

• EN LA PÁGINA DE RESULTADOS QUE SE MUESTRA JUNTO A CADA TEMA DE BÚSQUEDA INTRODUCIDO, UTILIZA 
EL BOTÓN DE OPCIONES PARA ACOTAR MÁS LA BÚSQUEDA POR REGIÓN O PERIODO DE TIEMPO.

POR EJEMPLO, SI COMPARAS EL INTERÉS DE BÚSQUEDA EN LA ENERGÍA UNDIMOTRIZ Y EN LA ENERGÍA SOLAR, 
PODRÁS COMPROBAR QUE LA ENERGÍA SOLAR SUELE SUPERAR A LA ENERGÍA UNDIMOTRIZ EN CUANTO A 
INTERÉS DE BÚSQUEDA A NIVEL MUNDIAL. SI CAMBIAS LOS FILTROS INDIVIDUALES PARA CONOCER EL INTERÉS 
LOCAL Y SELECCIONAS LISBOA PARA ENERGÍA UNDIMOTRIZ Y CALIFORNIA PARA ENERGÍA SOLAR, LOS DATOS 
MUESTRAN QUE NO EXISTE TANTA DIFERENCIA COMO A NIVEL MUNDIAL.



USA LOS ELEMENTOS Y LOS DATOS DE GOOGLE TRENDS

• GOOGLE TRENDS MIDE LO QUE LOS USUARIOS ESTÁN BUSCANDO. ES POSIBLE QUE TE 
INTERESE INCLUIR ESA INFORMACIÓN EN TUS NOTICIAS PARA ILUSTRAR TEMAS DE INTERÉS 
ACTUALES (POR EJEMPLO, UN CANDIDATO POLÍTICO O UN PROBLEMA SOCIAL).



COPIA EL CÓDIGO EN TU PAG WEB Y SE SEGUIRÁ 
ACTUALIZANDO



EJERCICIO:  ACCEDE A

HTTPS://TRENDS.GOOGLE.ES/TRENDS/?GEO=ES

ELIGE UN TEMA. UTILIZA TREND PARA ANALIZARLO. ELIGE LA 
REGIÓN Y EL PERIODO E INTERPRÉTALA. COMPARA.

DESCARGA LOS DATOS
INSERTA LO QUE TE INTERESE EN BLOGGER QUE HAS CREADO 

ANTES
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	googletool
	googletrends

