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Profesora universitaria desde 1996, siempre de asignaturas
vinculadas al ambito de la comunicacién publicitaria y la
creatividad, tanto en licenciatura y Grado (“Estrategia
creativa publicitaria”, “Teoria de la creatividad publicitaria”,
“Lenguaje audiovisual publicitario”, “Produccién audiovisual
publicitaria”, “Publicidad grafica”, entre otras), como en
Doctorado.

Ha participado en varios programas de Postgrado tanto en la
UPSA como en la USAL (“Méster Universitario en Disefio
Grafico y Disefio de Interface”; “Méaster en Turismo de
Interior”; “Master Europeo en Conservacion y Gestion de Bienes Culturales”; “Master Oficial
en Comunicacion e Informacién Deportiva”; “Experto en Comunicacién Social”; “Master Oficial
Universitario en Formacion del Profesorado de Educaciéon Secundaria Obligatoria y
Bachillerato, Formacion Profesional y Ensefianza de Idiomas”;) e impartido docencia en
diversos cursos extraordinarios y talleres.

Especializada en el &mbito de la creatividad publicitaria y de la comunicacion persuasiva,
entre sus investigaciones principales figuran: “La construccion de la imagen de Castillay Ledn
como destino turistico a través de la publicidad institucional promovida por la Junta de Castilla
y Ledn”, “La imagen de la mujer en la publicidad espafiola”, “Catélogo de recursos sonoros
de apoyo a la docencia en comunicacion”.

Ha publicado varios libros (“Cémo anunciar. Manual para creativos publicitarios”; “El canto de
las sirenas. Comunicacion y persuasion en la publicidad radiofénica”, “El proceso creativo de
la elaboracion de guiones publicitarios radiofénicos: La cufia”; “El poema de Mio Cid: La
comunicacion de un mito (coautora)”; “La radio que convence. Manual para creativos y
locutores publicitarios”; "Las fuentes de la creatividad publicitaria (coord.)”), capitulos de libros
Yy numerosos articulos en revistas especializadas (Questiones publicitarias; Creatividad y
Sociedad; Revista Latina de Comunicacién Social; Regional and Sectoral Economic Studies
(RSES); Cuadernos Abulenses; Tierras de Leon; Palabra Clave; Oppidum; Comunicacion y
pluralismo, entre otras).

Ha desarrollado asesorias de caracter académico y profesional.



